bacata J°

Creada en 1997 en Toulouse (Francia), Bacata adquiguy rapidamente el rango de lider
en la importacion de componentes y periféricos panaformatica y accesorios multimedia.

Gracias a su rica e importante diversidad, Bécsabe sacar provecho de sus errores y de
sus logros. Por ello personifica un estado de é@spéonstituido de misiones y valores :

Una filosofia de empresa...
" Sociedad que introduce en un pais mercanciaargetas..."

Tal es la definicion como el diccionario de la RA&signa un importador.

Nosotros no nos resumimos a esa definicion. Basatén verdadero protagonista del
mercado, un iniciador de ideas, un apoyo tecnotygio aliado estratégico, un asociado
econdmico... jun Partenaire!




Un entorno...

El domicilio social de la casa matriz se encueatrd oulouse, cuarta ciudad francesa y
capital de la Région Midi-Pyrénées; es una defiasgoas metropolis del sur de Europa.
Situada al pie de los Pirineos entre el Mar Methtezo y el Océano Atlantico y a unas tres
horas de ruta de Barcelona o Bilbao.

Ademas de su excelente clima, Toulouse es unactimdg dinamica. Sobre el plan
econOémico y universitario, se codea a diario cael@nautica, la aeroespacial, la electronica,
la informatica y las biotecnologias. Igualmententaeon una gran calidad de vida, excelente
gastronomia y una muy animada vida multicultural.

Un enfoque paneuropeo...

Desde los albores de su creacion, Bacata hacedmalts principales actores del canal
distribucion IT y de accesorios multimedia, a nigetopeo. Siempre ha estado implicada en
el desarrollo de la Comunidad, y ahora, mas queajen su futuro. Por ello continua
reforzar su presencia e iniciativas en el senad2HE.

Més alla de su presencia y participacion reguldagfierias especializadas y salones como:
CeBIT, SIMO, COMTEC 0 IT Partners, entre otros, &acsabe que para estar mas cerca de
su exigente clientela, debe estar siempre presentes centros neuralgicos de los mercados
europeos. Por ello, contamos con sedes autonomasPeminsula Ibérica, Francia y
Alemania.




Una politica de Partenaire...
La innovacion tecnologica desempeiia un papel esestiel grupo.

Ademas nuestras implantaciones en Asia, nuesti@jeenuestras competencias y nuestros
vinculos privilegiados con la industria nos permitistinguir con precision las necesidades
de los distribuidores, fabricantes e integraddvissced a ello podemos anticipar y validar las
tendencias, seleccionar los fabricantes lideraggqupados por la calidad de sus productos e
integrar regularmente nuevos articulos y marcasgeatro siempre actualizado y selectivo
catalogo.

Una politica de desarrollo multi-distribucion...

Dada la riqueza y diversidad de las marcas quehilige y su posicién de importador
privilegiado, Bacata es un asociado, un espe@aiisé cuenta con una clientela heterogénea
pero complementaria.

Nuestra clientela, distribuidores independientesndes cadenas de tiendas especializadas,
grandes superficies, E-tailers y las VAR/SSII, enaa el espiritu empresarial de Bacata.

Una infraestructura moderna...

Nuestro « Business Model », basado en la satigfaai®| cliente, nos lleva a mejorar sin
cesar nuestras herramientas de gestidn, de l@gistie comunicacion; en vista de optimizar
y actualizar nuestros flujos de mercancias, asbdambjetividad de nuestra informacion a
propésito de nuestros productos y sobre todo opdiny perennizar la calidad de nuestro
servicio de atencion al cliente.

Un capital...

En Bacata combinamos dos mundos diferentes perpleorantarios. Por un lado la
distribucion de masa que corresponde a nuestrm afecimportador. Por el otro, un soporte
personalizado que nos permite ayudar y acompaifiaestros clientes a través de un universo
altamente tecnologico y en perpetua evolucion.

Estos dos mundos no son una disyuntiva ni unanaliga, por las cuales hay que optar, sino
una convergencia, cCuyo éxito se encuentra intrameante vinculado a nuestro universo
empresarial, a las competencias de todos nuesti@isocadores y colaboradoras, y sobre todo
a la lealtad de nuestros clientes...jellos sontrmesas grande capital!



